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1.Ruoka-alan nakymat Suomessa
ja kansainvalisesti



BF ja ETL elintarviketoimialan linjaus 9/2021.

Ruoka-alan
kehittamisen
kolme paateemaa

1. Kestava kehitys
2. Vastuullisuus

3. Lapinakyvyys



Annikka Hurme, tj. Valio Oy, 17.5.2022:
”Tulevaisuuden ruoka tuotetaan kestavasti,
kannattavasti ja kiertotaloutta hyodyntaen”

Vaikka tulevan ennustaminen on juuri nyt vaikeaa, katse on pidettava
tulevaisuudessa. Tulevaisuuden ruokalautanen on yhdistelma perinteista

elain- ja kasvipohjaista kuin myos uusilla innovatiivisilla tavoilla tuotetuista
raaka-aineista tehtya ruokaa.

Me suomalaiset voimme ottaa edellakavijan roolin, kun maailmalle
rakennetaan kestavaa, kannattavaa ja kiertotalousratkaisuja hydodyntavaa

ruokajarjestelmaa. Kilpailukykymme yllapitaminen on tarkein panostuksen
kohde.



Muutamia keskeisia
elintarviketrendien muutosajureita

Ukrainan sota => inflaatio, kehitysmaiden ruokapula, lannoitteet
Kiihtyva inflaatio => |ogistiikka, matkailu, downshiftaus
lImastomuutos => lisaantyva ymparistotietoisuus

Terveystrendit => Kasviproteiinit, eksoottiset raaka-aineet
Covid-19 => |logistiikka, matkailu, digitaaliset alustat, terveys

Kaupungistuminen => OTG, valipalaistaminen



FMCG Gurus Top Ten Trends for 2022

1) Path to Net Zero
- upcycling
- no food waste
- CO2

7) Plant for the Planet
- sustainable diet
- no chemicals
- clear alternatives

3) Conscious Indulgence
- adventurous
- better-for-you snacks
- guilt free
- occasional moments



2. limastoviisaiden elintarvikkeiden
kysynta kasvaa



FMCG Sustainability research 2022

23 maata, joista
11 Euroopasta,
23000 otosta

FENNO
PROMO



FMCG Sustainability research 2022

Carbon emission | N Oletko
huolissasi
Global warming | R I 7 seuraavista:

Plastic pollution || G 2
Food wastage | HENEEEEEEEEEEEE o
Deforestation ||| G 3

Animal species going extinct ||| GTGcGcNGGGEEEEE -0

Air pollution || G -:

Animal welfare ||| G -7
sea pollution || EGTNNNE -

Environmental pollution to land caused by _ 549%

farming
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FMCG Sustainability research 2022

Etsitko
seuraavia
esspiasic | - vaitteité tuote-
pakkauksesta:
Reduced carbon footprint/no carbon footprint _ 72%
Pledges around fighting food waste _ 63%
Animal welfare initiatives _ 51%

Packaging with recycled content 43%

Forest Stewardship Council (FSC) 35%

FENNO
PROMO




FMCG Sustainability research 2022

Suurimmat esteet ilmastoystavalliseen ruokavalioon

Ymparistoystavalliset tuotteet ovat kalliimpia
Syon usein ulkona, jolloin mahdollisuuteni vaikuttaa ovat rajatut

Maitotuotteiden vahentaminen on vaikeaa
Kalatuotteiden vahentiaminen on vaikeaa
Lihatuotteiden vahentaminen on vaikeaa

Vaikea tietaa mista ymparistoystavallinen dietti koostuu
Kasvispohjainen ruoka on ”"plant & boring”
Tuottajat / myyijat eivat ole taysin ldpindkyvida ymparistoystavallisyydesta

Ei mikaan naista

Eurooppa

52%
24%
43%
11%
43%
16%
34%
31%
6%

FENNO
PROMO



Markkinahavainnot Ruotsi

*  Kotimaisuus/lahiruoka on Livsmedelsforetagenin
mukaan noussut kuluttajien kannalta
tarkeimmaksi elintarviketrendiksi.

«  Tuotteiden ja pakkausten kestava kehitys ja
lmastovaikutukset on kuluttajabarometrin
mukaan toiseksi tarkein trendi. Erityisesti
tuotepakkaukset ja niiden kierratys ovat nakyvasti
esilla markkinoinnissa (kierratysmuovi,
paperipakkaukset, vaihtoehtoiset
pakkausmateriaalit jne.).

*  Luomutuotteet, joka viela vuonna 2015 oli tarkein
kuluttajatrendi, ei enaa kuulu edes kymmenen .. .
tarkeimman joukkoon. Tama nakyy myos OLW sipsipussit
luomutuotteiden kysynnan laskuna.

Afood. vksi Ruotsi et Raaka-aineena suomalainen

. xfood, yksi Ruotsin suurimmista . Antvoliv. i i 45

élVlttafstavarakaupan toimijoista on aloittanut miﬁ.nfyﬁ!%ﬂka pllenenntaa
ampanjan, Pnka avulla kestavan kehityksen jalanjajen puoleen.
mukaisten elintarvikkeiden AVL puolitettaisiin

kuuteen prosenttiin.



Markkinahavainnot Ruotsi

Kuumimmat kuluttajatrendit 2022 2015
Lahituotettu, kotimaisuus 1 5
Tuotteen ilmastovaikutus 2

Terveellisyys 3 3
Korkea laatu (Premium) 4 6]
Vegetaariset tuotteet 5

Private label 5] 2
Luomutuotteet 13 1

Ldhde: Livsmedelsforetagen



Markkinahavainnot Ruotsi



Markkinahavainnot Saksa

« Kestava kehitys hyvin nakyvilla kaikissa
Lidl-marketeissa.

 Panostetaan kuluttajan
mahdollisuuteen valita.

* Lidln >muovistrategia” vuoteen 2025
mennessa: 100% kierratys kaikille
“privat lable” pakkauksille, 20%
vahemman muovia, 25 %
kierratysmateriaalia kaikissa "privat
lable” muovipakkauksissa.

* Ruokahavikki aisoihin: Rette mich”
(pelasta minut) elintarvikelaatikot ja
vihannes-/heldelmapussit. Tuottellle,
joiden ulkonako ei ole taydellinen,
pakkaus vaurioitunut tai "parasta
ennen’- paivays lahestyy.



Markkinahavainnot Saksa

* EU aikoo kiristaa lainsaadantoa « Saksassa astuu 1.1.2023 voimaan uusi takeaway -ruokaa
sallituista vastuullisuusvaittamista koskeva pakkauslaki, jonka mukaan: kaikkien yritysten, jotka
(sustainability claims) tarjoavat/ myyvat asiakkailleen tuotteita kertakayttGpakkauksissa,

elintarvikkeiden markkinoinnissa.
Suunnitteilla on ”musta lista”
kielletyista vaitamista. Saksassa
esim. vaittamat “6kologisch®,
“umweltgerecht® ja ,klimaneutra
olisivat jatkossa kiellettyjen
vaittamien listalla.

on tarjottava asiakkailleen talle tuotteelle myds vaihtoehtoinen,
kierratettava pakkaus.

I“

e Vaittdmia saa kayttaa vain, jos
niista on esittaa tutkittua faktaa
niiden todenmukaisuudesta, esim.
jokin hyvaksytty sertifikaatti (esim.
luomu). Kiristyvalla
lainsaadannolla haetaan lisaa
lapinakyvyytta ja kuluttajaturvaa.
Lisaksi halutaan korostaa
tuottajien ja kaupan vastuuta
vastuullisuusviestinnassa.



Markkinahavainnot UK

 Maitoautomaatit:

 Tuoreen maidon automaatit
ovat lisdantyneet
voimakkaasti UK:ssa

e https://westonaprice.london
Juk-raw-milk-map/

« https://lizearlewellbeing.com

[Wp-
content/uploads/2022/04/M
iIk-vending-machines.pdf



https://westonaprice.london/uk-raw-milk-map/
https://lizearlewellbeing.com/wp-content/uploads/2022/04/Milk-vending-machines.pdf

Markkinahavainnot UK

 Vinkkina suomalaisille
juustonvalmistaijille:

« UK Cheecies -brandi.
https://www.cheesies.co.uk/

* Virkistava tuote aidosta maidosta /
eri juusto-lajikkeista — lisaarvoa
raaka-aineelle.

 Tekevat juustosta snakseja.
Kuivattavat juustoa ja paistavat.

» Aidosta maidosta, low-carb.
Vastuullista valmistusta: maito
perhetiloilta, tekevat snaksit
juustojen “ylijagamapaloista” ja
tuotanto pyorii tuulivoimalla.


https://www.cheesies.co.uk/

Markkinahavainnot Etela-Korea

e Korea on World Economic Forum WEF
mallimaa kierratyksessa.

MIT:n the Green Future Index rankkaa
Korean ykkoseksi Green Society
kategoriassa 76 maan joukossa.

« Korealaiset noudattavat kuuliaisesti
maarayksia ja kerrostaloissa on
“talonmiehet”, jotka valvovat maaraysten
noudattamista. Korealaisessa taloyhtidossa
kierratyspaivana eri jatteet
eritellaan eri sakkeihin.

* https://www.technologyreview.com/2022/03/
241048253 /the-green-future-index-2022/

Kuva: Chan-Su Kang

Lahde: Red Wheel


https://www.technologyreview.com/2022/03/24/1048253/the-green-future-index-2022/

Markkinahavainnot Italia

» AlceNero on vuonna 1978 perustettu luomuun
keskittyva elintarvikeyritys. Se myi 2021 noin
16500 tonnia luomuelintarvikkeita, likevaihdon
ollessa 71 miljoonaa euroa.

* AlceNero on kehittanyt vuonna 2021 uuden
ekologisemman pakkauksen, jossa on kaytetty
74% uusiutuvia raaka-aineita, esim.
sokeriruo’osta valmistettua biomuovia. Kuvan
tuotteessa sita on kaytetty seka korkissa, etta
pakkauskartongin kerroksissa.

« AlceNero on siirtynyt myods pastatuotteissa
muovipakkauksista taysin kierratettaviin
paperipohjaisiin pakkauksiin.



3. Tuotetarjooma uudistuu — vinkkeja ja
tuotekehitysideoita maailmalta



Kuluttajat haluavat kuulla tarinan

Maple Hill Creamery

Global FMCG Sustainability Research 2022

This brand is 100% organic and
grass-fed, with the focus being
on cows putting carbon back
into the soil, whilst also
improving the health of the soil.
This focus on the ethical
treatment of animals and
commitment to sustainability will
appeal to those consumers who
want to know the story behind the
products that they purchase.

FENNO
PROMO



Kuluttajat haluavat kuulla tarinan

Sun Chlorella

Global FMCG Sustainability Research 2022

This Japanese noodle offering
have been made with chlorella, a
sustainable crop which uses 20%
less water than land-based
agricultural crops. This
specialized focus on ingredients
will appeal to consumers at a time
when they are researching about
ingredients in general, while the
specificness of the process is
something that adds an element
of authenticity.

FENNO
PROMO



Kuluttajat haluavat kuulla tarinan

With the introduction of its Lost
Lager offering, this beer brand
positioned the offering as the first
carbon negative beer, offsetting
more carbon than is produced.
Moreover, the brand also pledged
to plant a tree in its own forest
for every beer sold. Such claims
will appeal to consumers who are
becoming increasingly concerned
about the impact of carbon
emission.

BrewDog

FENNO
PROMO

Global FMCG Sustainability Research 2022



Kuluttajat haluavat kuulla tarinan

Maple Leaf Foods

Global FMCG Sustainability Research 2022

The Canadian food brand Maple
Leaf Foods is a brand that has
developed strategies to ensure it
is carbon neutral, using science-
based targets to align with goals
set by the Paris Agreement on
climate change. The fact that the
brand provides packaged meat,
shows that animal-based
products can be associated
with being carbon neutral.

FENNO
PROMO



Kuluttajat haluavat kuulla tarinan

Beyond Good

Global FMCG Sustainability Research 2022

This clean label chocolate bar is
certified as organic. In addition,
the ethical and environmental
credentials of the product help
position it as a genuine treat.
Brands should look to push the
message of ethical luxury
through the story behind how
ingredients are sourced.

FENNO
PROMO



Biofach 2022 - Messuilla nahtya




Biofach 2022 - Messuilla nahtya

-)
-)



IFE 2022 - Kasvispohjaisia tuotteita



IFE 2022 - CO2 negatiivinen tee



Lontoo 2022 — Hiilineutraalit tuotteet



Lontoo 2022 - Kierratysohjeistus



Lontoo 2022 - Kierratysmuovin kaytto



Lontoo 2022 - Kierratysmuovin kaytto



Lontoo 2022 - Vastuullisesti pyydetty



Anuga 2021 - Messuilla nahtya



Anuga 2021 - Messuilla nahtya



Anuga 2021 - Lihajalosteiden osasto



Anuga 2021 - Lihaton osasto



Anuga 2021 - Messuilla nahtya



Anuga 2021 — Kasvispohjaisia tuotteita



Anuga 2021 — Kasvispohjaisia tuotteita



Anuga 2021 - Sivuvirtaraksu



Biofach 2019 - Kestava kehitys...



UK 2019 - Kalannahkasipsi



Fancy Food 2019 - Havikkisipsi



Anuga 2019 - Kaakao -sivuvirtajuoma



Lyhyt yhteenveto

* Vanhat viisaudet: maku, laatu, hinta, terveellisyys eivat ole
kadonneet mihinkaan.

* limastoviisaiden / ymparistoystavallisten elintarvikkeiden
Kysynnan kasvu on luomassa tilanteen, jossa kilpailuetua
voi saavuttaa naihin panostamalla.



Fennopromo Oy on kumppanisi kasvussa ja
kansainvalistymisessa
Tarjoamme liiketoiminnan kehittamisen ja vienninedistamisen asiantuntija-

palveluita elintarvikealan yrityksille ja organisaatioille. Autamme yritystanne
kansainvalistymaan menestyksellisesti. www.fennopromo.fi

Yli 500
konsultoitua
asiakasyritysta.

93%
asiakkaistamme
on ollut

Vientistrategiat.
Markkinoille
menon palvelut

23 projektia

elintarvikealan

tJr(\)tI;nnI\aJZa 16 kohdemaahan kehittamiseksi tyﬁyyéisié
. Vientipaallikdn 1097 — 2022. palyelwhmme.
yhteensa yli (Asiakastutkimus

palvelut. 2018)

30 vuotta.




Emme opeta.
Annamme uuden
ajattelun evaita

Fennopromo Oy
+ 368 40 833 772
Temppelikatu 8,
00100 Helsinki
info@fennopromo.fi
www.fennopromo.fi
Facebook
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